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Shoper S.A. to wiasciciel najpopularniejszej w Polsce platformy e-commmerce
do prowadzenia sklepu internetowego w modelu SaaS (Software as a Service).
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Profil dziatalnosci

Shoper to lider na polskim rynku
platform dla e-commerce udostep-
nianych w modelu Saas.

Kompleksowa oferta obejmuje plat-
forme Shoper oraz szereg ustug
dodatkowych obejmujacych m.in.
wsparcie w obszarze marketingu, lo-
gistyki czy ptatnosci.

Nr 1 na rynku SaaS
Udziat w rynku pod wzgledem

liczby sklepéw korzystajacych
z modelu SaaS

Il shoper B Pozostali

Zrédto: Analiza miedzynarodowej firmy doradczej

Charakterystyka
modelu SaasS

Ustuga rozliczana w formie
abonamentu

Support, onboarding w obstudze
narzedzia

API dzieki ktéremu mozna
zintegrowac sklep z wieloma
systemami zewnetrznymi

Aktualizacja oprogramowania (nowe
funkcje, dostosowanie do zmian
prawnych, aspekty bezpieczenstwa)

Licencja na oprogramowanie
(W ramach abonamentu)

Brak mozliwosci edycji kodu
zréodtowego (backend)

Koszt serwera wliczony w abonament
(mozliwos¢ dostosowania do ruchu
na stronie)

Oferta platformy Shoper

Spdtka udostepnia w formie abonamentu platforme Shoper oraz szereg ustug
dodatkowych zwiekszajacych efektywnos¢ sprzedazy sklepdw na platformie opartych
w duzej mierze o model pay-as-you-grow (PAYG).

Ustugi dodatkowe w modelu PAYG s3a bezposrednio skorelowane z liczbg zamowien lub

wielkoscig obrotow (GMV) generowanych przez sklepy na platformie. Pozwala to Spoétce
rosnac¢ wraz z biznesem jej klientow.

Liczba klientéw wybierajacych oferte Shoper
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Do najwazniejszych ustug dodatkowych Shoper naleza:
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Firma oferuje ponadto Shoper Aplikacje, narzedzie pozwalajgce dobiera¢ elastyczne
rozwiagzania dopasowane do sklepu sposréd >150 zintegrowanych z platforma Shoper
aplikacjom.

Strategia

Utrzymanie pozycji rynkowego lidera oferujgcego oprogramowanie w modelu SaaS

Zwiekszenie bazy uzytkownikéw platformy Shoper

Wzrost organiczny poprzez pozyskiwanie duzej liczby nowych uzytkownikdw,
przejmowanie klientéw korzystajgcych z modelu open source oraz
konkurencyjnych rozwigzan typu Saas,

Akwizycje platform e-commmerce,

Ekspansja na nowe kraje.

Zwiekszenie udziatu przychodéw z modelu PAYG

Rozwoj obecnych i nowych ustug, zwiekszenie liczby klientéw korzystajacych z tych
rozwiazan, w tym wyjscie z oferta poza baze uzytkownikoéw Shoper.

Rozwdj oferty wspomagajacej sprzedaz wielokanatowa

Poszerzanie oferty w ramach marki wtasnej oraz rozbudowe ustug oferowanych
we wspotpracy z dostawcami zewnetrznymi,
Rozwdj przejetej aplikacji ErpBox.

*Wielkos¢ obrotéw wygenerowana przez klientéw bezposrednich (15,8 tys.) na platformie Shoper (nie uwzglednia
przychoddw sklepdw sprzedawanych na zasadzie private label w liczbie 4,8 tys.)



Udziat sklepéw w rynku
sprzedazy detalicznej

Wartosc¢ brutto sprzedazy detalicznej dobr w Polsce (mld, PLN)
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Zrédto: Raport prywatny miedzynarodowej firmy konsultingowej

Penetracja rynku online w Polsce
Udziat kupujacych w sklepach internetowych (16-74 rok zycia)
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Zrédto: Analiza miedzynarodowej firmy doradczej

SaaS vs open source

Liczba sprzedajacych w poszczegdlnych
modelach rozwigzan rynku e-commerce (tys.)
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Zrédto: Analiza miedzynarodowej firmy doradczej

Kamienie milowe Shoper

2005 | Zatozenie Shoper
2010 | Shoper w SaaS

2014 | Shoper Aplikacje '

2015 | Shoper Ptatnosci \. >
2016 | Shoper Kampanie N N
2018 | Shoper Przesytki - N
2021 | Zakup ErpBox b »

KONTAKT: gpw@shoper.pl
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Kluczowe przewagi
o Kompleksowa oferta a Dziatanie w atrakcyjnym
w ramach jednej platformy modelu SaaS

e Zdywersyfikowana e Skalowalno$é modelu
i réznorodna baza biznesowego i szybki
klientow wzrost

Lider na polskim

o Wysokie marze i wskaznik
rynku SaaS

konwersji gotowki

0 Doswiadczony zespot
zarzadzajacy

Struktura akcjonariatu po ofercie
Wedtug liczby gtosow

Krzysztof Krawczyk
Modhaus

V4C

Rafat Krawczyk
KFF

Free float

Niniejszy materiat ani zadna jego czes¢ nie jest przeznaczony do rozpowszechniania, bezposrednio lub posrednio, na terytorium albo do Stanéw Zjednoczonych Ameryki, Kanady,
Japonii lub Australii. Niniejszy materiat stanowi reklame i w zadnym wypadku nie powinien stanowi¢ podstawy do podjecia decyzji inwestycyjnej o nabyciu lub objeciu papieréow
wartosciowych. Jedynym prawnie wiazacym dokumentem ofertowym zawierajacym informacje o spdtce Shoper S.A,, jej akcjach oraz ofercie publicznej jest prospekt zatwierdzony
w dniu 18 czerwca 2021 r. przez Komisje Nadzoru Finansowego, opublikowany na stronie internetowej www.shoper.pl. Zatwierdzenia prospektu nie mozna rozumiec jako promocji dla
papierow wartosciowych oferowanych w ofercie lub objetych dopuszczeniem do obrotu na rynku regulowanym. Wszelkie decyzje inwestycyjne dotyczace papierow wartosciowych

Shoper S.A. powinny by¢ dokonywane wytacznie po rozwazeniu tresci catego prospektu.



